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QUE NECESITAS

Una solucién flexible y eficiente para reforzar
tu canal de venta, abordar nuevos canales o
gestionar clientes potenciales como si lo hicieras
con tu propio equipo de ventas.

OFRECEMOS

* Un equipo de KAM's y Gestores Horeca
de forma inmediata.

* Bajo coste: una cuota baja y un variable
a éxito.

¢ Introducirte en un determinado canal.

* Marcas que quieres hacer crecer.
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COMO LO HACEMOS

* Poniendo en valor el capital relacional y el "quién
es quién” en cada canal.

¢ Destacando su marca en un mercado de oferta
sobre saturada.

* Equipo seniors de KAM's y Gestores PDV con
el “know how” probado en compaiiias lideres,
con base de datos de mas de 1000 clientes.

* Capacidad operativa para almacén central,
logistica, conexién EDI con los clientes, facturacion
y cobro si lo requieres.

* Informacion via web de tus stocks y ventas.

prs Y Uistribuidores

PRINCIPALES SERVICIOS

2en1
* Gestion de clientes: Horeca, Off, e-comerce.
* Servicio de atencion al cliente (SAC).

Servicio KAM
* Disefio del plan de accién por marca.
* Referenciacién en nuevos clientes.

Servicio GPV'S
* Auditoria del punto de venta.
* Implantacion de promociones y acciones
especiales en el punto de venta.

Gestion integral de tu tienda web
* Desde tu web actual gestionamos tus pedidos,
y la logistica hasta la gestién del cobro.



UNA PROPUESTA DE VALOR INSUPERABLE
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ON-LINE OFF-TRADE ON-TRADE CLIENTES ESPECIALES
Portales Web, Club de Vinos, Hiper, Super, Cadenas, C&C Mayoristas, Distribuidores, Travel Retail, Lotes de Empresa
B2By B2C Restaurancion singular. y Cestas de Navidad.
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DISTRIBUCION MODERNA

=
(» MERCONA l'A MAO\UIN:A GAl Ihbr_{:l ER

Carrefour
g , < IBEROSTAR
I J '-‘. M m R‘\ M e T
} ) Auchan ‘Tl‘f’,‘\:
Dia Z I et
L€ | EROSKI]

=

A Sroor &

Cosrco
- =
S coviran = [RAGALUZ A1t Pl
TRANSGOURMET co 4,._“\ ;_.. ]

ON-LINE -
TRAVEL RETAIL -
CLIENTES ESPECIALES -
EMPRESAS

amazon =i
\/INISSIMUS

QTomeyinos

l vinoaeleccidn
g0 codisbet

Navipack g

BODEROCA

ARLENE

BRANDS COMPANY

NUESTROS
CONTACTOS MAS
DESTACADOS

CLIENTES TOTALES
MERCADO DE BEBIDAS
TIPO DE CLIENTE EMPRESA
Mayorista .................. 1.829
Alimentacién ............... 608
Delicatessen ................. 96
Online .....ccoviviiiia... 50
Lotesde navidad ............ 46
Central de compras .......... 15
Total General ............. 2.644



Los anos de experiencia del

EQUIPO ARLENE

al servicio de tus marcas
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NUESTRO EMPEND

,// 5 .

ORIENTACION

COMPROMISO

(QUEREMOS SER TU EQUIPO DE VENTAS

PORQUE NO SOMOS NI UNA CONSULTORA, NI UNA AGENCIA DE OUTSOURCING,
NI UNA AGENCIA PROMOCIONAL
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TU EQUIPO COMERCIAL ( ARLENE SERVICIDS DE MARKETING
KAM NACIONAL PARA CLIENTES RESPONSABLE ZONA SUR PARA RESPONSABLE ZONA NORTE PARA KAM ESPECIALIZADO EN E-COMMERCE,
HIPER SUPER Y C&C DISTRIBUIDORES DE HORECA DISTRIBUIDORES DE HORECA WEB DE BEBIDAS Y PRODUCTOS GOURMETS
TOP HORECA MADRID
GESTOR1 (UPCIUNAI.) GESTOR 1Y SOMMELIER
\ . GESTOR2

1 KAM, especialista en el canal de alimentacién.

2 KAM, especialistas en distribucion HORECA
y cuentas clave de restauracion singular.

1 KAM venta directa empresas B2B, B2C, e-retail.
1 gestor DE HORECA y 1 sommelier prescriptor.

Opcional hasta 5 gestores DE HORECA de forma
inmediata.

CAPACIDAD DE EJECUTAR
PROYECTOS “TAILOR MADE"
DE SERVICIOS DE

TRADE MARKETING

Y MARKETING

« Equipo multidisciplinar para:
» Activacion de Marca en el Punto de Venta de Hosteleria:
Degustaciones, Catas, ...

 Auditoria en el Punto de Venta (GPV), tanto en grandes superficies
como en Hosteleria y C&C y seguimiento de los planes promocionales.

» Espacios para SHOWROOMS

« Organizacion de Ferias (Prowein, Alimentaria, London Wine, Vinexpo).
Convenciones y Reuniones de Ventas.

» Planes de motivacién y planes de incentivos a la red de ventas propiay ajena.
« Estudios de mercado y analisis del consumidor.
» Disefio de nuevos productos y revision del portafolio.
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Informes de sequimiento y reporting del PLAN COMERCIAL

ACCESO ON LINE A STOCKS Y PEDIDOS
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KPI's del Plan de Ventas, Sequimiento de Pedidos, Stocks, Planes Promocionales y Ventas

Reporte mensual de ventas:

por SKU vy clientes.
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. Dashboard -

Ingresos
o Ultimos 12 meses
"
=3
Compras
Ultimos 6 meses
@
=
=
Beneficio
Ultimos 12 meses
(i
23]
B Cuentas de venta
Afio actual
i)Y

Ventas de mercaderias

111.550,44€ - 0,00€ (100%)

Ventas especiales

235,52€ - 0,00€ (100%)

Gastos

Ultimos 12 meses

Cuentas de gasto

Ventas

Ultimos 12 meses

40.000€
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0€
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@ Cobros pendientes

Adio actual

Resumen gastos

Ultimos 12 meses

0,00€

Enero 2020
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33€
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Ventas por producto

Afio actual

FINCA NUEVA RESERVA 8l
GAMINDE 15
MINGORTIZ 3
FINCA NUEVA BLANCO FB 1
ALLENDE NATURE 74!
ALLENDE TINTO 122
FINCA NUEVA CRIANZA 141
RABIOSA PILSEN 235
RABIOSA BROWN 43
RABIOSA APA 64
CALVARIO 10
AURUS 2

SET ARTICULOS VINO CAJA MADERA
ALLENDE BLANCO 1"

Ventas por cliente
Ao actual
CENTROS COMERCIALES CARREFOUR S.A 36682.1
CLIENTE PARTICULAR

MARCHA, SA

VINCLE INTERNACIONAL DE TECNOLOGIA Y SISTEMAS SA
NOSTRA RESTAURACION SL. 5947
ANDOWINES SL 18



Modelo de Reporte de Ventas CLIENTE / MARCA

REPORTE

RESUMEN DE VENTAS DE LA SEMANA MADRID, COMERCIALES 1 Y2

Semana n® 18 Semana n°® 19 Semana n° 20 Semana n® 21 cumplimiento Objetivo Pendignt_e para
2 al 8 de mayo 9al15de mayo | 16al22de mayo | 23 al29 de mayo del mes objetivo
Cajas marca 1 210 300 0
Madrid 1 3.200 € 5.300 €
Madrid 2 6.530 € 9.000 €
Otros 1.020 € 985 €
Total 10.750 € 15.285 €
Cajas cava Arlene 12 20
Cajas cerveza (12 ud.) 6 6
Cajasmarca2y 3 50 56
N° referencias vendidas marca 1 g 13
Referencia mas vendida marca 1 verdejo duero
Referencia mas vendida restoJPaso de los torod Susurros
|N0 de clientes facturados (todas las ref.) 36 42
N° clientes nuevos 2 4
N° nuevos marca 1 1 2
N° nuevos resto 1 2




REPORTE

Modelo de Reporte Semanal

e R I E N E |Comercial José Luis
'R AND O MP A [semana  w21-02 al 25-02
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
ZONA COMERCIAL Chamberi ZONA COMERCIAL Tetuan ZONA COMERCIAL Almagro ZONA COMERCIAL Salamanca ZONA COMERCIAL Chamberi
. Plan o producto . Plan o producto . Plan o producto . Plan o producto . Plan o producto
Cliente Mot C: Resultado Cliente Mot 2 Resultado Cliente Mot p Resultado Cliente Mot C: Resultado Cliente Mot 5 Resultado
presentado presentado presentado presentado presentado
1] Artium 1 |rueda. blanco roto 5 cajas rueda, La Mina 3 |ribera campostaurus ioo G5 La Pilla de Almagro 1 [chardonnay, rosado Metropolitan 1 [Ribera marco real i:fjas ribera marco |, 35300 2 |blanco roto 2 cajas blanco roto
2 2 cajas blanco roto Royal Thai 1 |chardonnay, rueda EL Santo 1 |vinos Navarra Hasta los Andares 1 |vinos Navarra Nino 1 |licores
3|ta Espuma 1 |ribera Golfo de Cai 1 |ribera, rueda, rosado Casa Tua 1 |rueda , rioja Laredo 1 |Godello Santa Rita 1 |rueda, ribera
4] EL Super de los Pastores 2 exp sal Clos 1 Godello, Chardonnay Pink Monkey 1 Godello, chardonnay La Estrella 1 licores Sisapo 1 rueda, ribera
5|Panamera 1 |ribera , rueda, rioja Heliberto 1 [chardonnay Santa Fe 1 [expsal Tabema Pefialver 1 |ticores Mama Campo 1 |rioja organico
6| Los Chisperos 1 |rosado Viavelez 1 |chardonnay Vides 1 |vinos Navarra Casa Martin 1 |rueda, ribera EL Quesu 1 |rueda, ribera
7|zaga 1 |Godello EL Percebe 1 |Godelo Coque 1 |Godello , chardonnay fi La Catapa 1 |chardonnay, Godello EL Greco 1 |ribera
8| 1sabet 1 |vinos navarra Medranda 1 |rueda , ticores La Tia Fingida 1 |k5 | Kpilota La Caditana 1 x:::;”be’a' rioja, La Ola 1 |rioja,ribera
9|oh Mandrit 1 |ribera La Pinta y La Vifia 1 |vinos navarra La Vinoteca Brindis 1 gzz’:L'LDC"a'd°“"ay
10 EL5 Vino 1 |rueda EL Fogon de Varona 1 |rueda, licores
Total visitas 8 Total visitas 10 Total visitas 8 Total visitas 10 Total visitas 8
PROSPECCIONES PROSPECCIONES PROSPECCIONES PROSPECCIONES PROSPECCIONES
Contacto Actuacién realizada Contacto Actuacién realizada Contacto A ién r Contacto Actuacién realizada Contacto Actuacién r
Viavelez En breve entra el Chadornay Casa Tua cata proxima rioja Cuvee 47 La Caditana La que viene visitar el local del
Quique Raul Fuente del Berro 23 .

[ VY

Motivo de visita
Seguimiento

de producto

Presentacion plan promocional 2

3]




Informes de sequimiento y reporting del PLAN COMERCIAL

ELABORACION E IMPLEMENTACION DE PLANES DE ACCION COMERCIAL

. Activacién de marca en el punto de venta de hosteleria: degustaciones, catas, etc.

. Auditoria en el punto de venta (GPV), tanto en grandes superficies como en hosteleria y C&C, para conocer que
sucede en el punto de venta y el seguimiento de los planes promocionales.

. Espacios para SHOWROOMS

. Organizacién de ferias como Gourmet, Prowein, Alimentaria, London Wline, Vinexpo...

. Organizacién de convenciones y reunion de ventas.

. Planes de motivacién y planes de incentivos a la red de ventas propia y ajena.

. Estudios de mercado y andlisis del consumidor,

. Diseno nuevos productos y revision del portafolio
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